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户外广告需“美容”http://www.sina.com.cn 1999年3月2日 12:44 光明日报    现如今，城市中的户外广告日益增多。由于缺乏管理、
利益驱动等原因，造型不美、颜色难看、琐碎零乱、断臂
缺腿、暗淡无光的户外广告，在城市中几乎随处可见，成
为一道道碍眼的“风景”――

    随着各地经济的发展，城市中户外广告日益增多，如
何加强管理不能不提到有关部门的日程上。

    中国建设文化艺术协会环境艺术专业委员会副会长、
中央工艺美术学院环境艺术设计系主任张绮曼教授对城市
的户外广告颇有研究。日前，他在接受记者采访时谈了一
些看法。

    张绮曼举例说，在北京大北窑路口临街的一幢办公楼
仅有3层， 而房顶竟设置了6块2层楼高的广告牌，不仅非
常难看，而且加重了现代城市高楼林立给人们造成的压抑
感；永安里沿街的建筑几乎全是老式单薄的多层住宅，巨
大的铁制广告牌压在房顶上，给人随时都有可能压塌这些
房屋的不安全感；在长安街、二环路两侧的人行道上设置
的一块块读报栏上方，都顶着一个体量比它大许多的广告
牌，看上去头重脚轻，给人不稳定感；在东单、西单、前
门、金台路、中关村等商业网点密集地区，广告牌同售货
摊、停车场挤成一团，不仅使原已拥挤的道路更加拥挤，
而且遮挡视线，严重影响交通安全。

    张教授同许多著名城市规划、设计、建筑专家的看法
完全一致。户外广告混乱问题，在广州、福州、南京、武
汉、哈尔滨等大城市同样存在，有的城市存在的问题甚至
比北京严重。

    改革开放前，中国城市基本上没有户外广告。它的出
现带有无序、一拥而上的特点。当其意识到发展迅猛，需
要加以管理时，已经形成泛滥之势。现在强调管理，首先
面临的是如何有效的治乱。而“乱”又不仅是自由泛滥的
结果，还与“管理规定”措施过于松软有关。张绮曼等专
家说，发达国家对城市户外广告的数量、高度、置放时间
都有十分严格的限制，绝不允许超高、过量，并对时限已
到的广告牌坚决予以撤除。从总体上看，它们的户外广告
在向人们传递最新信息的同时，给人以美的享受，而我国
恰恰缺乏这样严格的保证措施。近年来，尽管在不断加强
管理，企业为扩大自己形象或产品宣传，仍可以尽力将户
外广告往“高、大、全”制作。至于广告的造型和色泽，
尤其是与周围环境是否和谐，都可以不予考虑，并可以在
制作时不注重选材。不少用劣质材料制作的广告，时间稍
长即褪色、剥皮等。同时，对残缺不全的广告不及时更新，
又无人过问。于是，造型不美、颜色难看、琐碎零乱、断
臂缺腿、暗淡无光的户外广告，几乎在每一座城市都随处
可见。从根本上找原因，这些问题都是以牺牲城市环境为
代价，片面追求经济利益造成的。如果任其发展，我国城
市的文明形象无疑遭到更严重的损害。

    如何治理这种不文明现象，张绮曼等认为，首先，应
该严格控制户外广告总量。在现代社会中，广告虽已成为
企业和消费者双方都离不开的信息载体，但是，可供挑选
的形式却是多种多样的，不一定都得用巨大的文字或画面，
在城市中竞相展示。可以在报纸、电视、电讯等媒体做的
广告，最好不要在城市的公共空间作广告。并要坚持保护
和进一步美化城市环境的制作原则，无论投资多么诱人，
都不能任其随心所欲。机关、学校、文化设施、文物古迹
、风景胜地的建筑物顶，及其周边的围墙不宜设商业广告，
以免破坏其文化氛围和自然景观；居民楼顶不宜设霓虹灯
广告，以免扰民；公共汽车等移动交通工具上的商业广告，
一定要做得有美感，以免形成视觉污染；在商业广告牌的
背面不宜绘制英雄模范人物的头像，以免有损英模在公众
心目中的形象；广告造型设计应做到健康明快，讲究美学
效果，内容和使用的语言文字应实事求是，符合规范，以
免对消费者产生误导。户外广告多由广告公司制作完成，
而现有的广告公司，设计水平高的不多。在加强管理过程
中，不能忽视对这方面从业人员的管理。否则，有利于实
现城市总体发展目标，有利于解决交通、人流问题、保持
城市性格特点、改善城市形象、保留自然特色的户外广告
优势，将难以在一座现代化的城市形成。  李家杰 